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Objectiis & strategie

Objectifs initiaux

Faire connaitre la premiere édition de Vignobles
en Scene au plan national.

Valoriser la Fédération Vignobles & Découvertes
et ses territoires labélisés.

Générer des retombées dans la presse
(généraliste, vin, gastronomie, tourisme, féminin,
lifestyle).

Installer un territoire d'expression positif et
fédérateur autour de cet événement.

Stratégie mise en place

e Elaboration des éléments de language et kit presse,

e Constitution de listings médias ciblés par type de médiaq,

e Organisation d'un évenement presse lancement a Paris
en juillet,

e Gestion des demandes journalistes,

e Relances des journalistes pour obtenir des papiers,

e Coordination avec les attachés presse régionaux pour les
dotations.

e Veille, collecte et analyse des retombées pour formaliser
le pressbook.
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Relations presse

e Diversité des médias : PQR, PQN, Spécialisée, Gastronomie (...) pour
toucher plusieurs audiences

e Couverture médiatique : Objectif 100 retombées apres le
lancement & Paris (articles, mentions, interviews...).

e Qualité de la visibilité : Focus sur des papiers de fond, des visuels
iImpactants et des mentions des partenaires et sponsors.

e Message clé : Valoriser Vignobles en Scene et promouvoir |'offre
ocenotouristique des destinations labellisées Vignobles &
Découvertes.

Influence

e Qualité et influence des créateurs de contenu présents.

e Contenus créés et reach cumulé : nombre de publications et
impressions.

e Engagement moyen : suivi des commentaires et partages pour
mesurer I'adhésion du public.

CHARLIE’'S



Un plan d'action
en 6 etapes
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Mai Juin Juillet Juillet-Aoat Septembre-octobre Novembre
Préparation de Diffusion des Lancement presse Collecte des premiers Diffusion de plusieurs CP Envoi d'un CP de clotire
['événement, invitations, a Paris , articlc.es de presse, themathues Bilan des actions réalisées
Création des supports Relances actives pour Evaluation de cet AVP, Relances auprés des médias, et de la visibilité généreée.
pour la presse et du kit assurer la présence. Préparation de la rentrée. Etat des lieux des articles publiés

et ceux a venir,
Analyse des messages relayés,
Organisation de reportages en
région.

Mise au point des
éléments de langage et
validation des messages

clés.




Un évenement presse




Reésultats

de cette avant-premiere parisienne !
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Les medias presents
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de Sabne-et-Loire



Une campagne nationale



Résultats

1200

parutions

2.9

milliards
audience

Un sujet repris
dans toute la
presse !




L.es top retombeées

. INFRAROUGE

leurs secrets lors des Joumées

du potrimoine, les vignobles ont

le droit & un coup de projecteur

du 77 au 19 octobre grice

a Vignobles en scéne, rendez-vous
incontournable de l'cenotourisme,
Deéqgustations et banquets
organisés dans des lieux insolites,
comme des grottes ou des
sanctuagiras, petit train de lo vigne,

. Lever de ridcml‘ sur
Vzgnobles en Scene

U 17 AU 19 OCTOBRE, :IwrNrMH\;T
PF-'O |IFOI'-‘..1 DEPLOIE UNE EXPERIENCE

Chorkine Pelst

Sertie du week-end

LENOTOURISME,
C'EST CONVIVIAL!

Inspirée des Journees du
patrimaine, La toute premiére
edition de Vignobles en
Scéne!vous invite & découvrir
le monde magique du vin
Renconlies avec des passionnds,
banquets, scoords mets-vins, vi-
witis, spocteckey, balades, atellas
el conoatts tous pubdics sctonl

s plam, asbice, AOWEIE

faul'alent la mntree !

Sedne convie les vovageurs & découvrir les domaines viticoles
autrement, i travers des licux parfois seerets et des instants
congus comme des parentheses hors du lemps

Trois univers rvthment eotle cchappee. Les Gustatives invitend
les palais i Fexeellence avee des diners préparés par des chiefs
etoilés dons des lieux insolites, des ateliers daceords mets -vins
inédits, des dégustations spectaculaives dans la grotte Chauvet
ou dans les anciennes salines du Jiurs classées & 1'Unesco,

Les Immersives transportent le visiteur au plus pris des vignes,
lors de eroisieres vigneronnes sur le lilloral varois, de balades
sensoriclles dans les collines du Languedoe, de s ces de ynga
au lever du soleil entre les rangs de ceps dords par Fastomne,
Enfin, les Créatives céliébrent le dialogue entre vin et aels vivanls
avee des coneerts dans des chais séculires, des représentations
theéitrale milieu des vignes, des expositions conlemporaines
dans les cuveries,

A il des regions. les expériences mulliplient les enchantements
Sileflervescence dans les ales el bes covenns gagme de plus
e sl saison estivale, omne se prete somervellle b cette
explorati sl les vignes se parent de couleurs chatovantes
apris Febnllition des vendanges qui laisse place b L sérenite,

A LATABLE DES DUGS ET DES AOIS

Mais Vime véritable de Vignobiles en Scene reside sans dogle
hins ses « hanguets insolites «, appelés i devenir une signatune
de Fevénement. s se déronleront dans une quarantaine de
sites d'exception, souvent inaccessibles au grand public. oii la
niagie du lieu dislogue avee Ia créativité des chefs et la passion
des vignerons

Ainsi. surla legendaire avenue de Champagne & Epernay, des
eonvives parlageront un diner d'exception : a Mont-de-Marsan,
les arines se teansformeront en salle de banguel le lemps

entlaire 3 3 Dijor, un < billet des Ducs » fera

:;f:&-lﬂmlmi concerts... Les 70 destinations |l‘1|E TE L E\\JS PLUS DE 70 DESTINAT IOMNS

hont: ' qlu:h participontes regorgent d'activités o ABELLISEES « VbNFBLf‘:} & DECOUVERTES »

dans des lieux g Oux cOtes de possionnes A\~ FLEUROT Y i 'h e —

insolites. g qui fagonnent les terroirs viticoles. ﬂaﬂﬂboyo Nnte . CHATEAUX
vignobles-decouvertes.com - . Inspire de Fesprit des Journées du Patrimnoine, Vignobles en EN BEAUJOLAIS

Durant toule Mannéde,
nenl Chiteaux du
Beanjolits (Chateai de
Coreelles, des Jacques,
de Lachassagne...)

font voyvager lears
convives i travers des
diners immersifs. Cetle
odyssée gastronmmigue
du Moven Age au

XN giecle permet

de redécouyvrir une

¢ P i Lravers sa
cuisine el ses rituels,

en aceard avee des ving
texeeption,

Un vagabhandnge en
COmpFEne notamment
dAandré Le Notee
{Chatean de a Chaiee),
Thomias fetferson

(Cha
Champ-Renard)

ou des fréres Lumiéne
(Cheatesme Bellevue)
pour des suirées hors
tu Lemps. héitralisies
ELACCOmpagnees par
l!: "r'lml*. [; In'F-.

WRETDeOU s,

CINCUIT COUT, IGETI POUT UM SE|0UTen ramie 1
1817, route de Saint-Papoul, Costelnaudary (11).
Tél.: 04 88 05 73 30. domainedelanis fr

Pour un fesfin de saveurs, rendezvous
le 16 octobre dans le Grand-Carcassonne avec
le chef étoilé et Mof Franck Putelat. Adresse
dévoilée peu avant I'événement ef menu inconnu
font tout le sel de cette écha
organisée dans le codre de Vignool

grand-carcassonne-tourisme. fr

ppee gustative
esen Scéne.e

f'ume soirde spec

cipraniscs dans 70 destinations = l:ﬁm‘- ‘.L‘rildl)lc
labellisés Vignobles & D dc Vlg'llnhlcs en

CXRINOTIES, O Lravers toata In

! rs Fastes medicvans an pied do musée des Beaux-Arls
i Carcassonne, un diner se tendra dans un livu lenu secret,

Prance, Bt nul boactn do N archestre parle ehel étoile Franck Putelat ; aw mont Saint-Odile,
!uuudu'.':ll.lw.u uulu::mu:- ‘)(:LIIL IH SIDE S \\_k‘ en Alsaee, on godtera auy cré ilmnulluhcl Jean=-Paul Acker ;
D 17 5 19 octediee 2025, infos DOUTE DANS SES  dans les cuisines médiévales du Chatean de Montreuil-Belky,

Nos coups de ceeur, bonnes
adresses, rendez-vous et
nouveautés a decouvrir.

e sonl les vins d'Anjou qui s¢ revéleron! sous un jour noivei.

el e “BANQUETS INSOLI . sl ; i
Chacun de ces moments promel une expéricnce sensorielle

1] n s & f g gd .
APPEL | 5 '\ DEVE \”{ totale, i gastronomic, vin, palrimotne el convivialile ollvent

UNE g[[j‘\ \] URFE |_)| un vovage dans e temps et dans Vimaginaive, une mise en seine
d terroir francais dans ce qu'il ade |;1'|||\ ralline.




Les top retombees

Evasion

Plaisirs
de saison

BN DOSSIER VINS

K LE BAN DES VENDANGES

Dans un train, dans des cocktails, sans alceol.,,
Le uin n'est pas touwjours 1 ol on lattend!

th™ -VOuSs »

fsth st dun VIGNOBLES EN SCENE

: ¥ ShH Pleins feux sur les vignebles labe!llisés Vignobles et
Découverles le 3° week-end de septembre. Vignables en
Scéne es! devenu e nouveau nom de ce rendez-vous annuel
de I'cenotourisme. Attendez-vous & du spectaculaire, méme si
nombre de manifestations plus classiques se raccrochen! @
cel événement. Se détache nolomment un parcours gustotif
i 8 R o ot (vins de lo Vollée du Rhone Nord inclus) dans le cadre insolite

Lobjectif - du Sofori de Peaugres (Ardéche).

n téte des destinations
> Les 17, 18 et 19 octobre.

L]

210
[ Jeux TP

MAOTE FLECHE T SN MOTS CROES NI
WADTS A RATER GLADGIY TRNNAEN MOTS COOES
PONTRARRINN A5l AN S AT & CASTR

- ki - Rear s b Ao el e - P w care
- CXTTESEMANE et cour - Dmyer o s v s s ) ey

Toute la programmation est a
vignobles en scene) et sur be site
5

wpoblu-deu:nuuiuu.:nm

O TR

Erarion Télé Star Jeux 61

' : A NE PAS MANQUER

Vlg nObIeS €n scene VIGNOBLES EN SCENE. Du 17 au 19 octobre 2025, cet événement national
Du 17 au 19 octobre 2025, le vignoble bordelais est mis célebre le vignoble francais. Faites cap sur le Beaujolais pour trois jours de féte
& e R e R G Gty 8 BGIT 5t DRVISNE 6 VIGOISN By St S RIS FRTESE VIS RS Clt
du lal:?el Vlg'nol:}‘le‘s & Decou\fertes, propose plusieurs vignobles labellisés Vignables & Découver'tes. Au programme : ateliers de cuisine,
centaines d'activités accessibles a tous: banquets accords mets et vins (collection les Gustatives), concerts, spectacles et
dans des lieux insolites — dans le jardin public de animations artistiques en plein ceeur des vignes (les Créatives), balades,
Bordeaux (33),le 19, au tarif de 17 €/pers.et5a 8 €le ateliers sensoriels, expériences insolites et rencontres avec les vignerons
verre de vin —, concerts, ateliers sensoriels, rencontres (les Immersives).
avec les vignerons, etc. Chaque territoire — Bordeaux, FOSSILEA. L3 ou la géologie raconte le terroir. A Saint-Jean-des-Vignes, ce
Graves & Sauternes, Saint-Emilion (en photo: nouveau musée géologique immersif du Beaujolais met en lumiére comment les

profondeurs fagonnent le sol — et, par extension, le goGt du vin. Entre fossiles
impressionnants (ammonites, ichtyosaures), reconstitutions immersives et vaste
parc geologique, I'expérience est une halte inspirante.

moulins de Calon), Médoc, Entre-deux-Mers,
Blaye & Bourg — dévoile ses spécificités.




(Enotourisme

Les top retombeées

LAREVUE DU

DE FRANCE

wwwilanvf.com

Des journées du patrimoine dans le vignoble !

Rhéne, Champagne, Loire : 70 destinations mobilisées

C'estune premiere en France :
du 17 au 19 octobre, les régions
viticoles se mettent en quatre
pour accueillir un large public.
u 17 au 19 octobre, la France
D célébre sa viticulture avee la
]::rt'miérﬁ édition de "Vignaohles
&n Seéne” soubEnue par le minisiére
du Tourismie, & 'image des populaires
Journées eurapfennes du patrimoine,
Lesorgar nn'cur\aaml:inJu:lenld'yfm"we
rayonner levin francais i l'échelle patic
tale el internationale,

Lancé par le résean Vignohles &
Récouvertes, présidé par 'energiqus
Michel Chapoutier, vigneron et négo-
ciant envins a Tain-"Hermitage_ ["Eva-
mement souhalte fedérer tous les ter-
ritoires viticales de 'HeXagone pour
renforcer Uattractivité des destinations
vitlcoles en dehors de la haute salson
touristique en valorisant lewr richesse
patrimeniale, humaine et gastrona-
migle, Plusde soixante-dixydastinations
labellisées participent a cette grande
premilere, monilisantvignerons, restau-
rateurs, hebergeurs, arlistes, musaes et
sites culturels, = Avec Vignohles en Scéne,
RO DG DOSERE e e D rence de décounerte
compléte, sensible et mémorable, fondée sur
Ihmin, fe pepsage e e gl du pariag
souligne Michel Chapoutier.

DES JEUX, DES RANDOS...
Darant cestrois journées somnt propo
des animations themaeliques inédites
telles que des dégustations dans des
e patrimontaus, ¢ isolites, comme
des parcours nocturnes luminews dans
T lesvignes, des brunchs ou gfferweorks au
caeur des domaines, sans omeitre, pour
lesplusjennes. desséancesd' scope gmme
dans des caves multl-centenaires, Des
guides sont présents pour accompa
ener les visitewrs dans des randonnées
Lhématigues

Letempsest enfinvenu pourles repre
sentants de 'Etat de valariser la plarce
essentiellsduvindans laculture et léeo-
namie frangaise, ane part longiemps
devalorisée par les hautes instances de
la naticn peu poriées a promouvoir la
divine brisson. « Lenotoidsme estun for-
mikrhle lepier pour nos lerriloires. Vignobles
£r Scéne nogrie cette dynamegue ; une expé
rigitee fevale, immersive ot durable =, déclare
Mathalie Delatire, ministre delégnee
chargée du Tourisme.

ET DES BANQUETS BIEN SOR !
Avec cette premigre edition, Vienchles

tq;: obles

o SCene s

en Scéne entend s'imposer comme
la grands margue événementielle de
I'cenotourisme francais en récenciliant
vir. euliure, Eerole et touFSeS Sols une
méme banniére. Cest Bussi une occa
sion e partager de bons moments fes-
tifs en redéccuveant lne France agraire
riche et fiere d"un savoir-faire ¥ivanl et
de casser 'image élitiste du vin pour le
rendee plusaceessitle et p]u,s[.l\ud e ides
consommateursactusls,

Farmiles momentafortsduweek-enc,
levignoble de laVallée du Rhdne septen-
tricnale orgenise de multiples banguets
insolites dans des leux imprabables,
desdégustations insolites ou encors Une
anirde d'humour associée 3 dezacoords
mets et ving, En Champagne, des ate-
liers d'initiation &'art dusabrage ou des
soirées Wine & Music sant egalement
organisées. Le programme par réglon
est accessinle via les organismes viticoles
professionnels erles médias enligne. De
Lelles échappées vineuses pouriogs en
PETSRRCVE,

Corinne Lefart
hittps:fwwwvignobies-decouvertes.
camdfvignobles-an-scenea’

tl-i

17 19 octobre 2025

Vtgﬂobles I ;

e Scene

A l'instar des Journées du patrimoine,
Vignobles en Scéne veut faire rayonner
le vin francais dans I'Hexagone et
au-dela ! Une idée portée par le vaillant
: Michel Chapoutier, bravo |

LAVIGNE

VIGNE

Un week-end en lumiere

La premiére édition de Vignobles en scéne aura lieu du 17 au 19 octobre
Déja des vignerons 8’y préparent et nous présentent loffre quiils ont
imaginée ou qu'ils mettront en avant lors de ce week-end.

c lémbnement national
domatourismnes pobedu

1¥ au 15 ectobre prochain, Nathalie Getin

organisern wnd vert 'a'cnc son beaujolals

villages nouvesl
5 30 ans dans 2on

01T PUSCHEISEmEnT
mies potr les déguster

Dansla Sarthe. les senotouristes
découvrinont labemache. « Lo bernache

MATHALIE GELIN ¢t 200
NI, COpATprEtlnes du

domaire det Hugued,
30 na AaAs e Badaolsn

ceit ie nom danné au
de fermencation dans n dgion,
expligue Sandrine Paire! lenclogue
du groupement de développement

sTiiararn. =

Jusqui'a fin dila flert

Année trop précoce ¥

La public sers accuellld & 10k 00,
La wisite saterminera |.'-.'|I une
dégustation g1 un plgee -nighe
Les participants pourront emperter
Lerar verme de dégustation. La tout
por 30 € « Lannde éeont précoce.
woare du modt

An: Pradet. surlae
{Cotoarisme a5l
Le domaine de la B

Varcise
nffadre rodée
celie posséde sept

l::[l‘! uI"""IS-E‘_ OIS solrees

Alnccasion de Vignobles
Fober, responsabie aenoto

les amateurs L‘.o £ SWrgvea :p:l'."
répars une activiz dénommée

de Berguerolles, (.lha & Saint-Ambroix
dans le Gard

Tous ces vignesons sal
11~|".u|"edf Lt

a1 pondes ~ Vi BEMDCOMD

AMBITIONS

REJSSIRYILO

Nourrir votre performance

cenotouristique natlonal

Le troisieme week-end
d'octobre deviendra-t-il
pour I';enotourisme ce que
le wroisiéme de seplembre est
pour le patrimoine 7 Clest on
tout Cas cequiespene Vignobles
& Découvertes, qui entend bien
créer un grand rendez-vous in-
contourmable pour bes Frangsis et
touristes du monde entier. Ainsi
est ne « Vignobles en Scéne! »,
dont la premiére édition aura liew
enrégion les 17, 18 €119 octobre
2025, La date est la méme qué
feu le ¢ Fascinant Week-end »,
en fin de saison touristique et
de vendanges, pour renforcer
lactivite anotouristique en
milieu de saison et éviter la
surfréquentation estivale,

Quelle différence alors avec

l'ancien rendez-vous du label
Vignobles & Découvertes o Le
nom est plus clair puisqu'il

Jait directement référence i

la vigne, contrairement au
Frscinant Week-end, explique
Michel Chapoutier, président
de |a Fedération nationale Vi
gnobles & Decouveries, Loffre
danimations dussi est éclaircie,
puisque [es expeériences seront
regronpees en trols cateqories:
les Gustatives, les Immersives
et les Créatives, »

Euarante banguets insolites

ans des lieux emblématiques
Il s'agit done de mettre en
valeur ['univers du vin a travers
I gastronomie, les territoires,
Fartisanat et Iart au sens large,

« Vignobles en Scene! », un événement

Seront egalement organises a
traverstoute 1a France une qua-
rantaine de banguets insolites
dans des lieux emblématiques,
unmomeni phare de « Vignobles
en Scéne! », La grotte Chauvet,
les arénes de Mont-de-Marsan
ou encore lavenue de Cham-
pagne accueilleront des soirees
gourmandes qui se veulent de
véritables moments de partage
et diexception, Pour ce nouvel
¢lan, Vignobles & Découvertesa
joue la carte de lafédération et
it ipliet les partenariats avec
les agences départementales
et regionales de tourisme, les
interprofessions et les syndicats
viticoles ainsi que des parte

naires locaux (restaurateurs,
guides...) et le Crédit Agricole,

UME CAMPAGHE DE COMMUMICA-
TION sa7a lancée en sepiembra
pour anmencer le nouvel
EWENBMENL cvgrasis b Sbécime

Au total, 70 destinations label-
lisees Vignobles & Découvertes
participeront a ce premier
rendez-vous de & Vignobles
en Scenel #. Lin plan de com-
mumication sera lance dés la
rentrée de septembre. « &
Navier DELBECOUI



Les top retombeées

GENOLoUrisme

ESCAPADES
CULTURELLES

Erssalines

Linte e et aves

Fegent Sovin Sibs Cruiied
Navgatesn o preatige aver
Qcadnis Crases
A bt s mythiges
ks Mt 2
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L HAGEZINE BE VAR DN & 1

Vignobles en Scéne
France, 17 + 19.10.2025

Partout en France, les paysoges viticoles deviennaent
scines d'expression, Lo temps d'un woek-ond, Vignobies
on Scbne réunit concerts intimistes, diners ariginaux,
balodes musicales et crdations artistiques dans les plus
belles oppellotions lobellisées Vignobles & Découvertes.
De I'Alsoce ou Bordelais, du Val de Leire & la Bourgogne,
chague destination imogine ses propres rendez-vous
milant vin, patrimaine ot émations partogées. Une
célébration vivante et culturelle du vignoble frangais,

All across France, \-int_wrd anlmpc!. becorme stages
of expression, For one weekend, Vignobles en Scéoe
'hring- mgrthnrinrtm.nm CONCETTS, RENAOCY dinners,
musical walks, and artistic ereations in the most
beautifu] appelintions lnbeled Vignobles & Découvertes.
From Alsace to Bordeaux, from the Loire Valley o
Burgundy, each destination creates its own evenis
blending wine, heritage, and shared emotions. A
vibrant and cultural celebration of French vineyards

infos:vignobles-decouvertes.com

e

MALL

COSTA RICA
QUEBEC |
- Echappées gri

VIGNOBLES EN St_:ﬁNE :
L'AUTOMNE EN FETE

Porté par lo Fédération Vignobles

& Découvertes, Vignobles en Scéne
propose des rencontres entre vin,
gastronomie et culture. L'événement
o vocotion & devenir le rendez-vous
de I'enctourisme en France chaque
troisiéme week-end d'octobre. En
2025, la manifestation se tiendra du
17 au 19 octobre partout en France
et notomment dans les vignobles de
Bourgogne et du Jura. On célébre
entre outres la conviviale Paulée

de Nuiton-Beounoy, on s'initie oux
accords Vin et Musique baroque au
Domaine Clos Saint-Jean & Cheilly-
lés-Maranges ou on découvre
l'expérience cocktail au Cassissium
de Nuits-Saint-Georges.

Certaines animations s'étendent
jusqu'au Jurg, offront aux visiteurs
I'sccasion de prolonger leur escapade
a la découverte d'un aulre terroir
d'exception, réputé pour son Vin
Joune et ses paysages vallonnés,
Une invitation @ varier les ploisirs
autour de terroirs voisins, unis par la
méme passion du vin et de I'accueil,

OH LES BELLES VIGNES!

Le vin c'est bien, surtout quand on se déplace au
milieu des ceps! Autrefois baptisé Fascinant Week-
end, l'événement Vignobles en Scéne met a 'honneur
les plus beaux paysages de régions viticoles, de
I'Auvergne a Cognac, du Jura au Val de Loire. Au
programme : visites de caves, concerts, ateliers,
dégustations, balades vigneronnes, croisiéres
pompettes, battles de chef et DJ sets au milieu

des ceps... Cet automne, les vignes s'animent

de belles intentions.

Q@ Partout en France B du 17 au 19 octobre
Vignobles en Scéne

’,.f.

Les
CHARENTES
| Wk Deuce itindrance
%L i 3 k-- lo leng du flouve LW 1L 1
s TR D

LE LABEL
« VIGNOBLES & DECOUVERTES »

Il est un gage de qualité si vous
souhaitez vivre une expérience
cenotouristique dans la région.
Attribué a tous ceux qui s'engagent a
promouvoir et valoriser la viticulture,

il concerne autant les caves gue les
restaurants, hébergements, sites
patrimoniaux et événements. Dés juin
2026, « Les Sunsets vignerons » vous
permettront de passer des moments
privilégiés au sein de domaings
viticoles ravis de partager leur savoir-
faire. Ne loupez pas également fin
juillet le « Wine & Dine », la féte

de I'appellation cOté Luberon, ol
convivialité rime avec dégustations et
rencontres, ainsi gue les «» Banquets
du Géant » cOté Ventoux. En octobre,
c'est 'opération nationale « Vignobles
en scéne » qui prend le relais.



Les top retombeées
LesEchos

WEEHK-END

Accueil » Podcasts » Europe 1 Matin Week-End » Les Balades Du Week-End + Evénement «Vignobles En Scéne» Aux Quatre
Coins De La France / Les Coups De Cceur, L'ananas

STYLE VINS
Evénement «Vignobles en scéne» aux quatre coins
de la France / Les coups de cceur, l'ananas

&
LES VIGNOBLES
SEMETTENT EN SCENE e OIn
Du 17 au 12 octobre, 70 destinations

labellisées Vignobles et Découvertes
s'associent pour proposer une large palette
d'activités dans toute la France.

A heure ou les vignobles commenceront inaltendus, tels gque la Grotte Chauvet 2
i
s & musde

o de Limous. Jean-Michel Brouard Vin

(Enotourisme : Gaillac met son vignoble en scéne 4 ey T

Du 17 au 19 octobre prochains, les amateurs pourront découvrir l'art de
balades, banguet et rencontres au ceeur de la Toscane occitane.

L LE FIGARO
MAGAZINE

VAR TOURISME
La 1** édition de Vignobles en Scéne

Nouvel événement inspiré des Journées Européennes
du Patrimoine, Vignobles en Scéne est la promesse ;
d'un grand week-end événement 3 vivre dans les vignobles 7 PROVENCE -

de Provence et Bandol du 16 au 19 octobre. A l'occasion R T
de son lancement, un diner banquet d'exception vous attend
le jeudi 16 octobre au Ranch La Mene a Grimaud par

le Chef étoilé Thierry Thiercelin. Loccasion idéale pour
sublimer neuf vins de Provence et Bandol.

Temps de lecture 2 1 min o Moute dmesfavoris W Googlefews [Tl Commenter £ Pastager

www.vignoblesenscene-provence-bandol.fr
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consommateurs étrangers chez nous

-t ria b | was WA

L
[ P p—
e rrlor e e g
e T 8 R

e e T
iy et o s

ol sl P g Sk Bemis prvtifics
g —ug ra e 40 e
e ] ot e e D e S R vl

et B s e | e
cnd el Bemenlion amml mw e re g rrer
g ahrmmrna |ne s
L ]
Btagant “Howri ¥)
T

s vt o A 1 R A
B ekt ]

Mas W

iy P—
8 s, 19 G o el i, o
o oyt b sl
v omnr lemeh p g
[, e
et e b i e e
b v -

¥

P ——
e P 5
Fom s ads s b b
L e e

i A, e
B e
Pt s ek b e

o
[ e

P S b i

e
b gt v e v
T —

e a3 il
i e Lew i e
teent e [N
e | Nt o of b bt
£ it Bt o b L
Ay . e, Frarwil e
N i i
T
Rtar

e v v g  wm—ad ey -
Wl 3 gl £l g iy S wadag e
P .
et [ g B e o L gmides  p 14
b e S ey Rl Prpe s, o
[EE—— ¢ il o mp mn B

bond allg e e B
[
e

---'-hh-u—
e g

R s e
o 8 i
e e

o s

e ®

LEBIEN PUBLIC

oY Actu

Le fait du jour

Vendredi 25 juilled 2025 23

Loisirs

L'oenotourisme, levier d’avenir de la filiére viticole
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L'cenotourisme,
un petit ballon d'oxygéene

Les visites des bassins viticoles ne cessent d'sugmenter. Douze millions d'@notouristes ont été

accueillis dans I'Hexagone en 2023, soit + 20 % en sept ans. A |

ure oU la consommalion de vin

dégringole, les producteurs y valent un relais de croissance. lis sonl déja nombreux & le pratiquer parm

N LA r o
les T 000 Vignerons |

tpendants: 90 % ouvrent leur domaine, avec & la ¢k un chitfre d'affaires de

518 millions d'euros. L'activité reste toutefois modeste au regard des 92 milliards d'euros de receties

générées par la filikre vigne et vin. A linstar du C

Ia ministre du Tourisme, Nathalie Delatire, y voit du

potentiel, et vient de dévoller le 13 juin une feuille ﬁ. route pour 'enotourisme. S-c"l c'u, ctif est notammiant

de o lever des freins structurels », el d'augmenter les soutiens publics, peut-8re
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« viticole
sont labelisées.

Des synergies en vue avec le tourisme brassicole et le spiritourisme
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La Fédération nationale Vignobles

& Découvertes’ a annoncé le lancement,
en octobre, d'une manifestation associant
70 sites labellisés, En pleine crise viticole,
'eenotourisme ouvre des perspectives

de développement au vignoble,

La filiere veut
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I';enotourisme
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ans par Atout France, [a fédération
Vignaobles & Découvertes’ 2 an-
nonce le lancement de Vignobles
en sclne, un dvnement naticnal
Inspird des Journdes du Patrl-
maine, dont la premidre édition
aura ey du 17 au 19 ectobm 2025
Dws “expiviences culturefles, gas-
ITONMIGUes, SPoriives ou arhis-
rigues® serant orgamisses simuk
tanément dans 70 destinations
labraliisdes § travers la France souw
la forme, notammant, de banguets
insolites dans des fsux patrimo
gl ou naturels exceptionnels,
comame sur e Canal des dewx mers
b Fronton, dans la grotte Chau-
vet 1 ou dans les arénes de Mont-
de-Marsan, dtindraines sensorels,
de spectackes, creisiires, concerts,
BiC

Partenariat renouvelé entre lnao et le CGA

Unzo et |e Concours géndral agricols ICGA) renouvellent lewe conven:
than de partenariat paur la pasode 20252028, Plus de 70% des produlls
ingciits au Concouss gindral agricole portent un des signes officiels
didentification da la qualité of de Forigine (Sigo). Le enouvellement
du partenar|at concrétiss une collabortion de prés de 15 ans entre
les g Institutions. Linan assue |a formation des junés du Concours
i&la connalssance des produlis ef l'analyse sensodielie. Depuis e début
de cette collaboration, en 2012, 247 formations ont é48 organisées et
3867 persannes ont été formées. Le nomibre de formations par an est
en hausse depuis 1021 et la campagne 1024-3025 a vu un nombre
recond de stagiaires participer. Las vins représantent 70% des théma-
tiques de formation, mais F'éveil sensariel te fait également autouwr das
spirituew, des cidres et bten siv des prodits agroalimentalres. Lag
formations s'articulent autour dexercices de dégustation sing gue

dapports théarigues et praticgues,

Gl

POUR ETRE aeéedd

-

L'étude mende par Vin &
Soclété et Delodtte met en
dvidence I'lmpact considé.
rable de M'enotourisme sur
I'éconamie frangaise :

¥ 12 millions d'cenotouristes
par an, dont 5.4 millions
diinternationaux

#54 milliards d'euras de
dépenses directes et indi-
Fectes, pémérdes par bes vi-
sites, la dégustation, |'héber-
gEment, |a restauration, au
les activités culturelles

¥ 7 Mds€ de chiffre d'affaires
total, en tenant compte des
effets dentrainement

¥ 31000 empiois équivalents
temps plein sowtenus direc-
tement ou indirectement
par Catte activité

¥ Le vin, au-dela du produit,
et un vecteur d'attractivité
touristique, Intégré dans les
motivations de voyage de
17 millions de visiteurs
chague année. Il est aussi
emblématigue de |'image
de |a France 3 linternatio-
nal, au méme titre gue la
Tour Eiffel

Les top retombeées

www.agriculteurprovencal.fr @ @

Leonotour me intdgre

dans I'DCM vin

“Au-deld de cette monfestation,
notreamixtion s de professionnali-
50 les activites oerolo s igues pour
1 trer rour fe potentiel, & expliqud
Michal Chapautier. Le président de
Vignobles & Diecouwertas n appelé
s développement de formations
spécifigues 3 Teenotourisme au
sein de l=nsaignement apricole,
“aifin que les vigmerons embauchent
dles profits qualifids”™ et & soubaité en-
core renforces les lens, auniveau de
chaque territoine, antre les acteurs
b vin, coun du tourisme, de [hd-
tellerig-restauration et ces milisux
cultureds.

“Limnotouriume flipartie midgrante
duplan dierelance de [o fitdee vithvini-
cole’ a poursuiv le vignesan, Mo
avons obienu Ul pait une nubrigue
imnatogrisme’ parmi les mesures de
ioltlen irscrites dans le codre de
FOvgernization comming de marché
O0M) vitivinicode”, au méme Ltre
que |a promat|on vith-winicole pays
tiers ou Faide & la restructuration
a4l annancé. “Cala va permettre
aux inferprofessions de lever des
fonds powr cammuniquer d Fétean:
ger iy Fanotowsme en France, a-t-
W poursui, assurant gue |a France
#tait "pionniire” dars ce domaine

12 milllons de personnes

a capher

Une étude réallsde par Deloitte
pour Win & Soclénd, dont bes ré-
suftats ont #td dévoilds cette se-
maing, confirme impact écono-
migue crolssant de lmnotourisme

Vendeedi 25 juillist 2025
LAGRN W N

(Quinzeans aprés b lancement dulabel Vignobiles & Decouvertes atribué pour ume durse de troisans par Amat Francs,
|n Fedération Whgnobies & Découvertes's innoncd ie [ancement deVignobles &n scene du 17 su 19 octobre prochalms.

wn France. Selon cotte dbude - qui
s'appuie sur plusdears enquites
menses auprés des profession-
nels, mais auss d= touristes vernis
récemmant visiter la France -,
12 milllons de personnes (dont
54 millions venus de l'étranger)
ofit visité an 2023 des liews dédid
au vin, qu'll S'aglise de coves, do-
maines, conperatives, musées ou
dvdnements viticolas.
Les dépenses directes issues de
el visltes sont estimées au total &
5.4 milkiards dauros (Mds€, dont
1,8 MdT dang las domalnes viti-
coles ol coopératives el 3.6 Mdst
dans la restauration, Iheéberge-
ment ou fes activités |ocales)
Par ailleurs, 1,6 Md€ de chiffre d'af-
faines supplémentaine serait giné-
ril, par effet d'entrainemaent, par les
achats de |a fliére auprds de ses
fournissaurs {matdrial, logistique,
artisanal...|
Lt retombéas dconamicues sont
Importantes pous les praductsuns
et conpératives recevant desaeno-
touristes” Sefon Delpitte, cette ac-
Hivité représentenait en moyenne
30% du chiffre d'affales des profes-
slonnals concemis, Une anfrepr|se
sur 2 rbadisersinplus de 20% de son
chiffre d'affaires via lenotouritrme,
atmibma 1 sur 5 phes do 50 %, Pour
beaucoup de pefites strucfunes, Fae-
Ffvité cenolouristigue et devene un
lewer de réslience, de diversification
el de transmission du patrimalng
foce & fa crive économigue gue o
wersa acfueiferment i sechrur vitioole’,
conclut Matude. B

Actuagri

LA CHAMPAGNE
ICOLE

Vi

RENDEZ-VOUS

Lever de rideau pour Vignobles en Scéne

Vignobles en Scéne, le nouveau rendez

MEerswves

maginé dans lespric des Journées
curopéennes du Parrimoine, I'éve-
nement Vignobles en Scéne inviee Je
grand public dans l'ensemble des destina-
tions labellisées \"il.:ﬂnl‘lt'\ & IMécouvertes
le troisieme week=end d'octobre 2025
la créativité et

'|.'|'|."|.l|' d!."{'l wavnr I.I I.{I\ Crsie
la richesse des territoires viricoles frangais.

«ll sagrit de penmettre aux visiteurs de (re)
découvnir le riche patrimoine des régions
viticoles sous un autre angle, de vivre une
eXpeérience au coeur du I'i.b:lll'll!“ll’. sans né-
nt étre connatseur de vin, Po-
sitionné en hn de sason tounstque et de
vendanges, I'événement vise A renforcer
lactivieé TOUNSTIUE SUT les ailes de saison,
désaisonnaliser la Ti’t‘tlLlL‘llf;lFlﬂtl et éviter le
surtourisme estival. Il met en avane tour ce
que représente l'eenotounsme en France ;
des pnxlum de qu;lhl;". en circuit court, du
producteur au consommateur. Le prncipe
est be méme sur tous les territoires @ fédérer
aurour d'un remps tore commun mélane
découverte des \'igunhh:\. {EASTOnOmie
et activirés culturelles, spomives, ludigues,
voire insolites. Le tout ceneré autour de

CORaITemme

'eC ]l'H

valeurs de partage er d'échange
VigZnerons. Au-deld de la découverte des
pavsages et des vins, Vignobies en Scéne
met i Fhonneur la passion des femmes et
des hommes qui faigonnent les terroirs vin-
coles francais. A travers des rencontres, des

c ]'. ¥ B2
70 deshinations pour découvrir de mulbiples animahon:
et créatives portées par les prestataires labellisés,

vous annuel dédié a l'oenotou

France propose par le réseau Vignobles & Découvertes tien

t 19 octobre 2025, Au programme,

» gustatives, im

dégustations et des expériences, les visi-
reurs accident 3 un parrimoine vivane, fair
de traditions et de passion =, L‘\'!‘hLllFt‘Hl les
organisateurs de I'événement,

Trois types thématiques d'animations
émaillerone I'événement \-":gnnhir\ en
Seene

= Les Gustatives : expériences culinaires et
gastronomiques, dégustations exclusives,
rencontres avee des chefs er producrenrs,
produits du terroir sublimés par les crus

= Les Immersives @ activires sensonielles,
sportives, surprenantes ou contemplatives ;
= Les Créatives : concerts, spectacles,
projections, expositions, happenings
ATTISTIGUES...

Moments phares de P'événement : les
Banquers insolires seront organisés dans
+ 40 lieux emblémariques. Pour la
L hunp agne, le Chireau Comiresse La-
tond situé avenue de Champagne i E per-
nay sera de la fére le 17 ocrobre,

Yar aillenrs, des renconeres avec les vigne-
rons du festival l'll;unpnglw er vous de
Chareau=Thierry, un arelier de sabrs 1ge d
Dizv ou encore des ars du cirque a E'||.|.—
tillon-sur-Mame seront tgalement au
programme de Vignobles en Scéne.

«La IL'.h.nrnp:lgnc s‘engage avec enthou-
siasme dans ce nouvel événement, car, par

la torce de son concept et sa dimension

nationale, il permertra de jeter un regard
neuf sur eenotourisme dans notre |p|u]-
lation. En attirant de nouveaux publics,
en L:JH“)FI.[IH |l"b COTINAISSEUrs, ‘Ll_:f:.ll Ca hll"'
propositions oniginales et en phase avec
lidentité de la Champagne, Vignobles
en scéne constituera un rendez-vous in-
contournable de 'eenotourisme sur nowre
territoire » athrme Phalippe Haranr, diree-
teur de PADT de la marne.

Selon une érude de Vin & Sociéee, 12 mil-
lions de personnes visitene chaque année
les vignobles frangais. dont 45 % de vi-

siteurs internationaux générant prés de
7 milliards d'euros de chiffre d'affaires. @

Lo rédaction
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Des dizaines de milliers de visiteurs pour la 17 édition de Vignobles en scéne

La premiére ¢dition de Vignobles en Scéne qui s'est déroulée du 17 au 19 octobre 2025, a accueilli
plusicurs dizaines de milliers de visiteurs, a assuré ce label créé par I'Etat et Atout France
« temoignant ainsi de [intérdt croissant di public powr 'enotourisme », 70 destinations labellisées
ont accueilli pendant trois jours des banquets insolites, des balades dans les vignes, des spectacles,

des ateliers créatifs ou des dégustations musicales. Le nouveau rendez-vous national de -

I"'eenotourisme s'est inspirc des Joumées curopéennes du patnmoing pour inviter le grand public & het t a n e + En Hag num En Hag num+ Lire Hﬂgarﬂﬂl‘ Ecouter Le club &
vivie le vignoble autrement, a travers une mosaique d'expénences mélant culture, patrimoine,

gastronomie ¢l plaisir des sens. A ce jour, prés de 3 000 caves coopératives ou particuli¢res sont dessea uve f ] o

engagées dans cette démarche. Fort de ce succes, Vignobles en Scéne annonce qu'il reviendra le
troisi¢me week-end d octobre 2026, avee de nouvelles animations.

Wigne et territine

Vignobles en scene, une
premiere plein de promesses

Autrefeis simple promesse de balade, la vigne est devenue un theatre
bien scénarisé qul attire des millions de visiteurs. Avec Vignobles en
Scéne, l'enotourisme veut montrer que nos terroirs ne sont pas que des
décors, mais des histoires a vivre

2 ddtednbre 0I5 I oar PES<CalE Cagdagnes




Messages les plus repris
dans la presse

e L'événement est souvent comparé aux Journées du patrimoine, c’est un repere clair et grand public.

e La dimension nationale et inédite "70 destinations, 40 banquets, un nouveau rendez-vous cenotouristique’.

e La convivialité et I'accessibilité : activités pour tous, méme pour ceux qui ne boivent pas de vin.

e Les journalistes soulignent la volonté de casser I'image élitiste du vin et de le rendre plus accessible.

e Valorisation de la diversité des expériences : banquets insolites, ateliers, balades, yoga, spectacles, vino-rando...

e L'oenotourisme est percu comme un levier d’avenir pour la filiere vin.

e Un levier fort de valorisation des territoires et du patrimoine (culture, gastronomie, savoir-faire, nature,
rencontre avec les acteurs de la filiere).

e Enfin, 'ambition de faire de la France la premiére destination cenotouristique d’Europe est reprise dans de
nombreux titres.
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Répartition géographique

Régionale
87.8%

Nationale
12.2%

quantitative

Auvergne-Rhdne-Alpes
Grand-Est

Occitanie
Nouvelle-Aquitaine
Provence-Alpes-Cote d'Azur
Pays de la Loire
Bourgogne-Franche-Comté
Centre-Val de Loire
Bretagne

lle de France

Normandie

Hauts de France

Repartition géographique
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Analyse quantitative

« La diversité des médias couverts confirme l'intérét
transversal pour 'oenotourisme »

1000

Radio
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Généraliste  Vin/Agri  Tourisme Food Féminin
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Rendez-vous pour une 2eme
edition a inscrire dans vos

agendas |
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Une campagne digitale nationale premium concue pour générer visibilité & trafic
Cibles prioritaires :

La campagne sappuie sur I'écosystéme du Figaro, média premium a forte affinité avec les univers art de vivre, gastronomie et vin.
® Epicuriens + jeunes explorateurs

p o ® Centres d'intérét : gastronomie, vin,
Elle repose sur 3 volets complémentaires :

voyage, nature, culture

1 .Un article éditorial dédié sur LeFigaro.fr

* Marché France, avec priorité a :
Pour raconter I'événement, donner envie et valoriser les Banquets

e Bassins viticoles Vignobles &

Découvertes
2 .Une mise en avant sponsorisée de l'article Alsace, Bourgogne Jura, Bordelais

o Publication via les réseaux sociaux du Figaro. Champagne, Provence, Sud-Ouest,
Val de Loire, Vallée du Rhone,

Languedoc-Roussillon, etc.

o Mise en page 100% aux couleurs de Vignobles en Scéne (habillage complet et charte visuelle).

o Native ads : mini-articles sponsorisés diffusés sur Le Figaro, Madame Figaro, Figaro Vins, Gala, Journal des Femmes. ..

o Plusieurs versions testées : seules les plus performantes sont conservées.

Grandes métropoles a proximité
o Objectif : générer des lecteurs et attirer sur l'article dédié. des vignobles

3 .Des publicités display (banniéres) Paris, Lyon, Marseille, Nantes,
Bordeaux, Montpellier, Toulouse,

Strasbourg, Dijon, etc.

o Formats tres visibles : habillages de page, bannieres grand angle.

o Diffusion large sur tout le réseau Figaro (6 Francais sur 10 y passent chaque mois).
o (Clic — redirection vers le site officiel de Vignobles en Scéne.

o Objectif : génération d'audience & trafic vers le site officiel.


http://LeFigaro.fr
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- Place au spectacle ! _Atable,
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‘banquets hors du commun dans les vignobles.
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L’ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION.

Domaine Barmes-Buecher-ADT
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Des experiences " oeeeesmes Les saveurs
millesimees ! font leufshow ! Y

Ateliers, activitésigt accords insolitesidans’les vignobles. Dégustations

L
4! J———
AL
0N
)
t - y
LR

-

cene ¢+
PAR ICI LES FESTIVITES

L'ABUS D’'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION.

VOIR LE PROGRAMME
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L’ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION.
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Ateliers, expériences et accords insolites autour du vin. g g . WL _ ) ) . . .

Des expériences millésimées ! A\ W s e Vig

VOIR LE PROGRAMME

L'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION

P 343 32
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Les saveurs font leur show ! & PV e
Dégustations et accords gourmands au programme. “£s 3 en SCENE g =~

PAR ICI LES FESTIVITES

L'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION

VOIR LE PROGRAMME
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Place
au spectacle !

Banquets - Dégustations - Animations
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2S¢ enmode LES saveurs version
millésimées | inattendu! ont leur show! grand cru!

Ateliers, expériences et accords
insolites autour du vin.

Des expériences [l en mode

Ateliers, expériences et accords | Deégustations et accords gourmands 40 banquets hors du commun en
insolites autour du vin. Qu programme. dans les vignobles.

VOIR LE PROGRAMME | VOIR LE PROGRAMME PAR ICI LES FESTIVITES VOIR LE PROGRAMME

L'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, L A :
A CONSOMMER AVEC MODERATION. L'a3us O'ALCOOL EST OANGEREUX POUR LA SANTE, ABUS D ALCOOL E‘:TPUANGESEUX. F‘OTUR LA SANTE,
A CONSOMMER AVEC MODERATION. A CONSOMMER: AVEL MODERATION,




- -

De\ experlencm mllleumee

Ateliers, expénriences et accords insolites autour du vin,

. * Les saveurs
™\ s W ont leur show!

Dégustations e: accords gourmands au programme.

A table,
vcrslon qr randcru!

nqwﬂq hnts o commun dans lec \ngnnhlps
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éonquets D\gust&tlons Antmoticns ;
DU 17 DU 19 OCTOBRE
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VOIR LE PRAOGRAMME
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L'ABUS O ALCOOK. EST DANOEREL FOUR (A SANE,
A COMECAYIER AVEC HODEATION,
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PAR ICI LES FESTIVITES

L'abus 0"a0000n B5) DARGAREL POUR (A SAN'E,
A COMEOMTIER AVEC MODERATION,
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Des expenencea
millésimées !

Ateliers, expériences et accords insolites autour du vin.

VOIR LE PROGRAMME

L ASLE DALESOL BST DRNGESEUN. POUR LA SANTE, A DOMESDMMER AVES HODEIATION,

LLes saveurs
font leur show !

Dégustations ot dccords gourmands au programme,

PAR ICI LES FESTIVITES

LARE (Al 200l KEY SUb0S 000 BDOUE 14 AHTE, L SOneteMr D W0 <SRMATION,

Atable, e
version grand cru ! s‘cen

40 banquets hors du commun dans les vignobles. ...

RESERVEZ VOTRE BANQUET ...

Place au spectacle !

Banguets - Dégustotions - Animations
DU 17 DU 19 OCTOBRE

YOIR LE FROGRAMME

LR B 000 PET BANGPRE U NYIE LA SATE, L SOHEGHHEE LU SR IRATION,




BILAN GLOBAL

Résultats au-dela des objectifs prévus

Indicateur suivi Objectif
Visites de l'article 10900

Affichages des publicités 2,5M

Temps moyen passé sur l'article Benchmark 2 min

Pourquoi c'est important ?
Plus un lecteur reste longtemps, plus le contenu l'intéresse vraiment.
Dans le digital, rester presque 3 minutes sur un article est considéré comme excellent.

Résultat obtenu

11995

2,57 M

2 min 56

Interprétation

+10% au-dessus de l'objectif

Objectif atteinta 103%

Tres bon résultat




Des performances nettement supérieures aux références du marché

Visites
générées
Grand Angle 0,71 % 0,30-0,40% 4019 77 %

Format CTR obtenu Benchmark Taux d'arrivée
Interstitiel 1,93 % 0,20-0,25% 3323 81 %
Pavé 0,51% 0,25-0,35% 3030 74 %
Native Ad 0,26 % 0,20-0,30% 1467 76 %
728x90 0,11 % 0,10-0,15% Y 91 %

TOTAL 0,60 % 0,20-0,30% 11901 visites 77 %

Enseignements clés :
CTR moyen 3x supérieur au benchmark — forte attractivité

Taux d'arrivée 77%, supérieur aux standards : les internautes cliquent volontairement et restent sur l'article
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Place au spectacle !

BANQUETS INSOLITES - DEGUSTATIONS - ANIMATIONS

DU 17 DU 19 OCTOBRE

Vignobles en Scéne, le grand rendez-vous
de votre automne

Par Vignobles en Scene
Le 29 septembre 2025 a 19h58

&’ Copierle lien f X in

Ecouter cet article
& 00:00/03:53
P

EXPERIENCES
INEDITES,
BANQUETS

INSOLITES, LE
TEMPS D'UN
WEEK-END
VENEZ VIVRE
LE VIGNOBLE
AUTREMENT !

L’ABUS D'ALCOOL
EST DANGEREUX
POUR LA SANTE,

A CONSOMMER
AVEC MODERATION.
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Vigﬂ bl es l gouvernement. StockPhotoPro / stock.adobe.com
Cene. S‘ L’activité économique, qui était

auparavant attendue a 0,6 %,
devrait étre plus dynamique cette
année. Ce qui ne doit pas cacher un
profond déficit de confiance qui
mine notre reprise.

Accueil > Economie > Conjoncture

Place au spectacle !
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Contre toute attente, I’Insee revoit a la N/ G eee f
hausse sa prévision de croissance a 0,8 % | 00
pour 2025

Par Gilles Boutin
Le 11 septembre 2025 a 18h41

g &

Vig zoble\
£n \Le’Ie I

C’est une surprise : la croissance devrait
finalement étre meilleure cette annee
que ce a quoi s'attendaient les
prévisionnistes. L'activité économique
devrait progresser de 0,8 %, au lieu de

Croissance
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CE QU'IL FAUT RETENIR

@gas Vi /v

Vi oble
g nSanés I

Un dispositif puissant et cohérent combinant image & trafic

Une visibilité nationale & premium, sur un média de référence

Un ciblage affinable selon : dge, géographie, socio-profils, intéréts
Une montée en puissance des Banquets et des collections d'expériences

Un renforcement de la notoriété aupres des prescripteurs et nouveaux publics

Une campagne trés positive et encourageante

# Objectifs dépassés
# Un public réellement intéressé (fort temps de lecture)
# Des formats publicitaires tres efficaces

# Une belle visibilité sur toute la France aupres de publics affinitaires vin, gastronomie et expérience




FE,DERATION VIGNOBLES &
DECOUVERTES

Reporting de campagne
— Vignobles en scene 2025

Try Pitch



ON POSE LES BASES

Rappel du dispositif

Phase de notoriété : Reel
27/08 au 10/09

Phase d'interaction : Evénement
25/08 au 08/09

Phase d'interaction

Jeux-concours
08/09 au 15/09

Phase de trafic
banquets insolites

02/10au 16/10

v

AOUT SEPTEMBRE
2025 2025

Try Pitch

OCTOBRE
2025

NOVEMBRE
2025

ite



ON POSE LES BASES

| Rappel des communautés a date

Facebook: 19 377 followers

___________________ 18-24 ans
1%
25-34 ans
65+ e
17 %
~ 35-44 ans
T22%
55-64ans .

23%

45-54 ans
26%

Try Pitch

Instagram : 5 104 followers
Relance du compte: 5 octobre 2023

65+
6%

55-64 ans
13%

45-54ans -

23%

18-24 ans
2%

____25-34ans

24%

35-44 ans
32%

ite



Phase de notoriété

Try Pitch



Try Pitch

Zoom sur les vidéos diffuseées

SEToclololo [ @i mmancations  Explarer () (@) Instagram

VIGNOBLES
14

1 vidéo au format Reel a été diffusée et sponsorisée

ite



Try Pitch

CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE DE NOTORIETE

' Focus Facebook

Diffusion : 27 aolt au 10 septembre 2025

Impressions

214799

Thruplays

! 7785

Lectures de
vidéo a 3s

41721

Profil des personnes qui ont été touchées par le reel (cible : 25+)

______ 25-34 ans
3%
¢ ____3544ans
v, 8%
65+ '. B 45-54 ans Homme
46%! 5% 150%

Femme |
50%
.. 55-64ans

29%

Tle-de-France

Rhone-Alpes

Provence-Alpes-Cote d'Azur

Nord-Pas-de-Clais

Aquitaine

Top 5 des régions les plus touchées, selon le déclaratif
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CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE DE NOTORIETE

| Focus Instagram

Diffusion : 27 aolt au 10 septembre 2025

Impressions

‘ 345 745

Lectures de

Thruplays
Py vidéo a 3s

. 659 6 127

Try Pitch

65+

3%

55-64ans
6%

45-54 ans “‘
9%

35-44 ans “‘

12%;.

Tle-de-France

Rhone-Alpes

Provence-Alpes-Cote d'Azur

Aquitaine

Pays de la Loire

Profil des personnes qui ont été touchées
par le reel (cible : 20+)

Femme R
18-24 ans 33%
41%

. Homme
67%

Top 5 des régions les plus touchées, selon le déclaratif ITH



ry Pitc

CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE DE NOTORIETE

| On passe & I'analyse

Clble Plus de Thruplay sur
. Facebook
nationale...

Plus de vues sur
Instagram

43% de

_ ... pour faire du
18-24 ans retargeting




Phase dinteraction

Try Pitch



Try Pitch

Zoom sur lI'evénement Facebook

Facebook

@ Vignobles & Découvertes eee X

A vos agendas : Vignobles en Scéne débarque
en octobre 2025 w®

- Voir plus

Vignobles en Scéne 2025 Intéressé(e)
France

OO0% 120 17 commentaires

ite



CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE D'INTERACTION

| Zoom sur les résultats obtenus

Diffusion : 25 aolt au 8 septembre 2025

Réponses a Impressions
I'événement
469 37 677 ‘
Colt:0,12€ . )
Clics sur le lien
N-2:
e 1011 réponses 533
e 400€ de budget (vs 50€)
« Colt:040€

Try Pitch

Profil des personnes qui ont engagé

6% |
' 25-34 ans Homme
55'64 ans ~ ' . 21% 15%
15% '
45-54 ans _\ _ 35-44ans
27 % 31% Femme
85%
Rhoéne-Alpes

Provence-Alpes-Cote d'Azur

Languedoc-Roussillon

Alsace

Pays de la Loire

Top 5 des régions les plus touchées, selon le déclaratif 'TH



Try Pitch

Zoom sur le jeu-concours

Facebook Instagram
a Vignobles & Découvertes . Instagram
. «ignobles_en_scene
JEU-CONCOURS Spansorisé

JEU-CONGOURS

(0% & oNERPUICES PoUR UN BANQUET INSOLITE,

A l'occasion de la premiére édition .. Voir plus

. L]
L ]

. '3);"‘ —
- Y
3 AR .

QY W

vignobles_en_scena JEU-CONCOURS (@

2

[

b
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CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE D'INTERACTION

| Focus Facebook
Profil des personnes qui ont interagi (25+)

Interactions Impressions 25-34 ans

11%

. 35-44 ans Homme
65+ -9 . Hon
1210 15 766 h -
‘ '~ 45-54 ans Femme _
~ 15% 64%
R -t o 55-64 ans
Colt: 0,08€ 21%
lle-de-France
Couverture

Rhone-Alpes

Provence-Alpes-Cote d'Azur

| 9998 isace

Languedoc-Roussillon

Top 5 des régions les plus touchées, selon le déclaratif

Try Pitch



Try Pitch

CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE D'INTERACTION

| Focus Instagram

Interactions Impressions

970

Colt:0,10€

5038

Couverture

3413

Provence-Alpes-Cote d'Azur

Prcgfil des personnes qui ont interagi (20+)

"""

55-64 ans

~ 18-24 ans
" T25%
45-54 ans
13%,
Femmell_
53%
35-44 ans _,‘  25-34ans

17 % " 28%

) Homme
47%

Tle-de-France

Rhoéne-Alpes

Languedoc-Roussillon

Aquitaine

Top 5 des régions les plus touchées, selon le déclaratif



CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE D'INTERACTION

| On passe & I'analyse

Cl ble Les femmes 65+ dominent

o sur Facebook
natlonale Etles 25-34 ans sur

Instagram.

+97 abonnés

sur Instagram ! largement appréciée

avec +700
commentaires

Une mécanique




Phase de trafic -
Caroussels et J-7/

Try Pitch



Try Pitch

| Zoom sur les carrousels diffusés

° Vignobles & Découvertes . 3¢

Vignobles en Scéne, c'est du 17 au 19 octobre
20259

Loccasion parfaite pour découvrir les vignobles
autrement & travers des collections
d'animations immersives, créatives et
gustatives et des banquets vraiment insolites.
Lo

Pour plus d'infos, c'est par ic

En savoir plus

Carrousel générique, diffusé sur Facebook et Instagram, aupres d'un ciblage affinitaire & retargeting

En savoir plus

ite



Try Pitch

- Zoom sur les carrousels diffusés

o Vignobles & Découvertes s 5

Vignobles en Scéne en Champagne, c'est
A des paysages viticoles a couper le souffle
= des coilections d'animations immersives,
créatives et gustatives,
= un banquet d'exception au Chiteau
Comtesse Lafond 3 Epernay, avec dégustation
des cuvées emblématiques des B destinations
labellisées et animations artistiques surprises
des moments uniques
W et beaucoup de bonne humeur

T Rendez-vous du 17 au 19 octobre 2025 !

{) Uabus d'aleool est dangereux pour fa santé
A. COoNsSQImImer avec IT\OWE”DH.

v En savoir plus

Exemple d'undes 11 carrousels "région”, diffusés sur Facebook et Instagram, aupres d'un ciblage affinitaire

ite



18-24 ans
0%

CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE DE TRAFIC

25-34 ans
Vé 2%
| Zoom sur les résultats obtenus
Diffusion carrousels généraux : 8 au 28 septembre 2025 ”' a5-oaans
Diffusion carrousels région : 15 septembre au 5 octobre 2025 \ 2opaans
Femme Homme

50% 50%

Impressions Clics sur un lien

65+
73%

2397135 = 55033

Rhoéne-Alpes

Provence-Alpes-Cote d'Azur

CPC: 0,0Q€ Aquitaine
Tle-de-France
N-2:47 739 clics surun lien Languedoc-Roussillon

Top 5 des régions les plus touchées, selon le déclaratif

Profil des personnes qui ont cliqué md



CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE DE TRAFIC

| On passe & I'analyse

Audience massive et

plus intéressée sur ) Couveyture
Facebook supplémentaire de 75 321

personnes uniques grace au
retargeting.

Un engouement . -
particulier pour les Humain, patrimoine,

banquets insolites gastronom[e :les
vignettes quiontle

plus plu.

Carrousel,
format
pertinent ?




Try Pitch

| Vue globale des vignettes les plus cliquées




Phase de trafic
supplémentaire -
pbanguets insolites

Try Pitch



| Zoom sur les dark posts diffusés

o Vignobles & Découvertes .. 3¢ o Vignobles & Découvertes ., ¢ ° Vignobles & Découvertes  ,,, 3¢ o Vignobles & Découvertes ., % o Vignobles & Découvertes . v
Sponsorisé - ¥ Snensar o Sponsorisé 8 Sp i Spansorsé

A l'occasion de Vignobles en Scéne, venez vivre A loccasion de Vignobles en Scéne, venez vivre A l'occasion de Vignobles en Scéne, vivez une A l'occasion de Vignobles en Scéne, vivez une A l'occasion de Vignobles en Scéne, vivez une
une soirée thédtrale et poétique au une soirée inédite mélant soirée inédite au Ranch La Méne a soirée d'exception orchestrée par le soirée d'exception au sommet du
Chiteau de Saint-Aubin -Veir plus dégustations et DJ set vinyles au  ._Voir plus Grimaud Volr plus chef étoilé Franck Putelat Voir plus Mont Sainte-Odile ~ Danscelieu . Voirplus

EL si la vigne Et si I'on vous proposait
devenait théatres - une soirée au chateau ?

EL si I'on dinait
hors du temps ?
L]

Vi .uumes
ﬂ Sceneg

RESERVET VOTRE SOTREE WINE NOTE Al s & biciini? '“"‘_: un:mu‘n' ETROE SN Sy
CHATEAL DE L& FREMOIRE A YERTOU UM LTEU TEMU SECRET & CARCASSOMNE

beaune-tourismea.fr muscadat fr

vignoblesenscene-provence-ba.. fatable.franckputeiat.com zeyssolff.com
Vignobles en scéne : Réserver Animations & Dégustations Réserver Réservation Diner-banquet -  Réserver Diner Mystére - La table de Réserver Visite de cave - Maison Reéserver
rendez-vous « Wine - Muscadet Vignobles en scéne Franck Putelat Zeyssolff

Exemple d'un des 33 dark posts, diffusés sur Facebook et Instagram, aupres d'un ciblage affinitaire rra
ry Pitc



CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE DE TRAFIC
| Zoom sur les résultats obtenus

Profil des personnes qui ont cliqué

Impressions Clics sur un lien
18-24 ans
1%
1691956 20212 25-34ans
4%
35-44 ans
6%
CPC 0,13€ 45-54 ans Homme
9% 37%
Top 5 des régions les plus touchées, selon le declaratif
Languedoc-Roussillon 3 i 3 65+ Femme
: i . 589% 55-64 ans 63%
Rhéne-Alpes : : 21%
Provence-Alpes-Céte d'Azur E E
Bourgogne E E
Centre E
T |
Au méme titre que les carrousels et les dark posts de la phase de trafic, les 33 dark posts ont été publiés en 100% paid et diffusés en méme I l d
temps sur des placements Facebook et Instagram. Il n'est donc pas possible d'avoir le détail de I'audience par plateforme.



ry Pitch

CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025 - PHASE DE TRAFIC

| On passe & I'analyse

Cible Une situation
affinitaire économique difficile
géographique pour les audiences,
partagée en
commentaire

Lultime .
coup de Des formats qui
boost ! plaisent plus sur

Facebook




Les pomts a
| retenir

Try Pitch
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CAMPAGNE VIGNOBLES EN SCENE 2025

| Résultats globaux

4,8M

d'impressions

1,5M

personnes touchées

/7K

de clics vers le(s)
site(s) web




LES POINTS A RETENIR

+1,5K

mentions et stories

qu'on a pris le temps de
repartager en intégralité en
story chaque matin

+5K

abonnés

On a passé la barre des 5 000
abonnés au compte
Instagram, avec untotalde 1
107 nouveaux followers
depuis le mois d'aolt.

| Quelques chiffres sur Instagram

65+
6%

55-64 ans

Audience Instagram a date

45-54 ans
23%

18-24 ans
2%

25-34 ans
24 %

35-44 ans
32%

ite



LES POINTS A RETENIR

Des campagnes
indépendantes
sur Facebook
et Instagram

Repenser le format
carrousel : dark post
VS représentativité

des destinations

' Nos recommandations

Des visuels
représentatifs de
|'événement

Tracker les liens pour
mieux mesurer |'impact
des campagnes

Capitaliser sur
I'audience de
2025 pour
recibler en 2026




Agence social media engagée
www.my-destination.fr- 0556 80 18 43

— 0 ©) J =

Try Pitch




