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1. Chiffres cleés
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4 ANS D'EXISTENCE ET DE SUCCES

Lancée lors de lédition 2019 de la Foire Internationale et
Gastronomique de Dijon, la margue y célébrera cette année
son 4* anniversaire. Depuis, Savoir-Faire 100% Cate-d’'Or n'a
de cesse de soutenir I'économie de son territoire en aidant
les entreprises et artisans locaux & gagner en visibilité.

430

agrements
restourants et troiteurs sont De nombreux points
ﬁ # agréés Savoir-Foire 100% Cate-d'Or de distribution

+de 1000
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2. La marque

et son contexte
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| 'essence de |a
marque

Pour Qul

Véritable ambassadrice de notre département, la marque

"Savoir-faire 100% Cote-d’Or" rassemble, génere et fait vivre sous
un méme embleme les agriculteurs, producteurs, produits
partenaires, artisans et restaurateurs de notre territoire.

Pourquol ?

Valoriser, mettre en lumiére les acteurs locaux du territoire
Cote-d’orien.

Comment ?

Mise en place d’un plan de communication, relais des partenaires
et mise a disposition d’outils de merchandising pour la promotion
de la marque et des acteurs.
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Notre histoire

DATES CLES

Novembre 2019 : Lancement de la marque lors de la Foire
Internationale et Gastronomique de Dijon

15 septembre 2020 : Inauguration de la premiere
Boulangerie 100% Cote-d'Or a la Boulangerie Pimousse a

Dijon

17 septembre 2020 : Signature officielle du PAT (Projet
Alimentaire Territorial départemental) par les 3 chambres
consulaires (UMIH, CMAI, CCI) en partenariat avec la
Chambre d’Agriculture + officialisation des premiers
béneficiaires de la marque

ler septembre 2020 : 1er menu officiel 100% Cote-d’Or au
College de Vitteaux pour la rentree

29 novembre 2020 : 1er Comité d'agrement

2023 : 4ans - 400 agréments
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Notre
signature

"une marque pour garantir
la qualité d'un savoir-faire
100% Cote-d'Or

NOS
valeurs

Proximité

Terroir

Qualité

Respect du consommateur

Respect du producteur
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Visibilite
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Une marque pour garantir ka qualite
d'un savoir-faire 100% Céte-d'Or

L'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE. A CONSOMMER AVEC MODERATION.
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Valoriser les acteurs
locaux pour les faire
connaitre du grand
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Le Conseil Départemental de la Cote-d'Or

fait rayonner la marque au travers de
campagnes de communication multiples



LE MARCHE DES PRODUCTEURS

- 4 marchés = 4 saisons,
- 20-25 exposants producteurs, agriculteurs et artisans
100% Cote-dOr.
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Evénement

ANIMATION ET ATTRACTIVITE DU TERRITCIRE

Marche d’hiver 100 % Cote-d’Or

Du 02/12/2022 au 03/12/2022

Les 2 et 3 décembre, venez garnir votre sapin de cadeaux
100 % Céte-d’Or lors du marché d’hiver organisé dans
les Jardins du Département a Dijon.

Partager: f W in | Imprimer: &

D e 10 h a 20 h, venez faire le plein de gourmandises locales lors du "Marché d'hiver 100 % Cote-d'Or”
organisé dans les Jardins du Departement. Des producteurs et artisans venus de tout le territoire seront
présents pour faire déguster leurs produits locaux et faire découvrir leurs savoir-faire.

Situation

cotedor.fr
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LE MARCHE DES PRODUCTEURS

- 4 marchés = 4 saisons,

- 20-25 exposants producteurs, agriculteurs et artisans
100% Cote-dOr.
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POUR VOTRE SANTé, MANGEZ AU MOINS CINQ FRUITS ET LEGUMES PAR JOUR. WWW.MANGERBOUGER.FR



15 CHEFS AMBASSADEURS

Le titre d’Ambassadeur est délivré aux chefs qui,
arace a leurs actions et leurs engagements font rayonner la marque.
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La Table de Guigone Chateau Sainte Sabine
Eld Jordan Billan K Ralf Mestre

Hostellerie du Cadre Le Central

1 étoile au Guide Michelin .- .

Olivier Perreaut
Bl 5ne cncho Bl Ofivier Porrocu Lancement du livre recettes en
roupe : 3y \ - ..

Il Régis Bolaire = o novembre 2023 a la Foire de D 1jon

Auberge du Cheval Blanc 1= chef ambassadeur
B Anthony Bonnardot de Savoir-faire 100 % Cote-d'Or
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B} 1akashi Kinoshita
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Phoics - Chiliog he FOUQUIN

m Loic Joninon
Le Café du Nord




LA CAMPAGNE POURLES FETES

Sous la banniere de notre marque « Savoir-faire 100% Cote-d’Or » :
l'objectif est d'encourager le consommateur a acheter des produits

locaux pour les fétes

SAVOIR-FAIRE

AEFICHEE au moment des fétes de Noel y, ' ooty
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Pour votre santé, mangez au moins cinq fruits et léqgumes par jour. www.mangerbouger.fr




UNE APPLI DEDIEE
DES RESEAUX SOCIAUX

L'objectif est de faire connaitre I'appli et permettre de la
télecharger
Affichage + relais Presse + Réseaux sociaux

" Nouvelle
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561 Une marque pour garantir ka qualite
d'un savoir-falre 100% Cote-d’'Or

L'ABUS D’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE. A CONSOMMER AVEC MODERATION.
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Savoir-faire 100% Cote-d’'Or
Lancée par le @departementcotedor en 2019, la
marque Savoir-faire % % Céte-d'Or valorise et donne

de la visibilité a ses (£ B () agréés € & T

(27 linktr.ee/100pour100coted... et 1 autre

Savoir-faire 100% lecture gourmande !
J-15 avant de pouvoir feuilleter notre opus

...voir plus

Tableau de bord professionnel
1,2 K comptes touchés au cours des 30 derniers jours.

Modifier le profil
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Les autres
Communications

du Conseil Déepartemental

Le Deépartement met en place d'autres
relais pour valoriser la marque :

- Insertions presse etpub

- Jeux concours réseaux sociaux

- Réalisation d'une video de présentation
- Vidéos des agrees

- Articles sur les agrees dans le Cote-d'Or
Magazine...




EN COTE-D"OR, NOS AGRICULTEURS
CULTIVENT LEURS SAVOIR-FAIRE

ETRE AGREE
"SAVOIR-FAIRE 100%COTE-D'OR",

C’ EST BENEFICIER :

LES
AVANTAGES

- D’'une identité exclusive

-D’un réseau de professionnels

" R POUR LES
- D'outils de merchandising (les kits AGREES

PLV fournis par le département)

SAVOIR-FAIRE
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- De la visibilité sur nos differentes
campagnes de communications (affichage,
presse, video, réseaux sociaux,..)
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