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1. La marque
et son
contexte




| 'essence de |a
marque

Pour Qul

Véritable ambassadrice de notre departement, la marque "Savoir-
faire 100% Cote-d’Or" rassemble, génere et fait vivre sous un
méme embleme les agriculteurs, producteurs, produits
partenaires, artisans et restaurateurs de notre territoire.

Pourquol ?

Valoriser, mettre en lumiére les acteurs locaux du territoire cote-
d’orien.

Comment ?

Mise en place d’un plan de communication, relal des partenaires
et mise a disposition d’outils de merchandising pour la promotion
de la marque et des acteurs.
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Notre histoire

DATES CLES

Novembre 2019 : Lancement de la marque lors de la Foire
Internationale et Gastronomique de Dijon

15 septembre 2020 : Inauguration de la premiere
Boulangerie 100% Cote-d'Or a la Boulangerie Pimousse a
Dijon

17 septembre 2020 : Signature officielle du PAT (Projet
Alimentaire Territorial départemental) par les 3 chambres
consulaires (UMIH, CMAI, CCI) en partenariat avec la
Chambre d’Agriculture + officialisation des premiers
béneficiaires de la marque

ler septembre 2020 : 1er menu officiel 100% Cote-d’Or
au College de Vitteaux pour la rentrée

29 novembre 2020 : 1er Comite d'agrément

2022 : 7¢me Comité et plus de 200 agréés




Quelgues images

EN #06 ETaPe!

-
2=
er
Pos

Vo) Loi

- I
4% Marché de Printemps
mal 2 Produits fermiers et artisanat local

23 boubevard de b Trémoile
Enirde gatsile ¢ 53 vic rug de e Préfecture. * DION

' CIA ote
B L= 4 TG




Notre
signature

"une marque pour garantir
la qualité d'un savoir-faire
100% Cote-d'Or
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NOS
valeurs

Proximité
Terrolir
Qualité
Respect du consommateur

Respect du producteur
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Visibilite
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Notre
objectif

Valoriser les acteurs
locaux pour les faire
connaitre du grand
public et encourager
les consommateurs a
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2. Communication :
Une marque faite par
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KIT 100% COTE-D'OR
INSTALLATION EN POINT DE VENTE
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merchandising
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Apres obtention de lI'agrement : mise
a disposition des agrees d’'un kit de

communication personnalise



CONTENU DU KIT

CHEZ LES PRODUCTEURS
ARTISANS ET AGRICULTEURS

50 picsprix
2 stop-rayon

1 mobile
2 stickers40*40cm

1 presentoir de comptoir + 50 flyers
1 rouleau de 200 stickers

EN POINT
DE VENTE
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CONTENU DU KIT

Les marchés événementiels organises par
le CD21 seront habillés aux couleurs de la
marque en fonction des besoins et de

l'ampleur del’événement

Sacs
tabliers

Verres

totem
guirlandes
totem lumineux
TV avec le film
sticker au sol
stickers vitrine

SAVOIR-FAIRE

100

O/ COTE-| |

LE DEPARTEME! T

LA MARQUE
DES
PRODUCTEURS §
ET ARTISANS
lOcaux .|



SAVOIR-FAIRE

00

'ARQUE .
>ODUCTEURS |

“ANS LOCAUY
CAL

a. Les Campagnes =
1 '~'.: SAVOIR-FAIRE A 3
oo re: )
- - i'. ; ’ s » s /OD,OR \ e’.:\(( i
e Communication s
I‘ = & % \‘ =\ 50 Mmateurs :
Sy MR 7 4 3 s produits locaux
| ’ N v F 4 o ”_’Al.'oll"
I%JN ':-ﬁ’:‘ ws:
i /}
o : 3 e
-
® ppll
® A
: F o g 0 i
| R . S
LE pgpo j 'S

du Conseil Déepartemental

Le Conseil Départemental de la Cote-d'Or

fait rayonner la marque au travers de
campagnes de communication multiples



LA CAMPAGNE CHEFS-PRODUCTEURS

Sous la banniére de notre marque « savoir-faire 100% Cote-d’Or » :une
campagne d’affichage (également déclinées sur d’autres outils) sur le —
principe : 1 producteur /1 chef. Il ssagit d’'un panachage daffiches (30 MARION COLSON | RICHARD BERNIC
affiches differentes donc 30 binomes producteur/chef au total) qui '
tournent sur nos différents dispositifs de communication.

e —— — EDITION & P2 v
—— BOURGOGNE 15

. I é CHEF | TRUFFI R
i = CHRISTIAN QUENE RION
: : m N o ] RESTAURANT CHRISTUAN GUENEL - FLAGEY-CHEZEN

(<11 PRODUCTEUR
<o
A thoa
R

Dp eme!dlctdoo
mbre <)

[M NGERLOC L] La Marque “Savoir-Fail 100 Cote-d'Or, c'est
n pour les chefs ( -d'oriens de travailler leu

iun m
u prtdpdt s de tu;:n td
Ipdd et eleve ID(a‘

cette “Savoir-faire 100% Cote-d'Or”
p p e par Ch t Q l FI t de canette des Dombes,
d p Q t d et truffes™  https://www.cotedor.fr
t 100 ote-dor




LE MARCHE DES PRODUCTEURS

Organisé aux 4 saisons, il est composé de 20-25 exposants

producteurs, agriculteurs et artisans 100% Cote-d'Or. , _
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LA CAMPAGNE POURLES FETES

Sous la banniere de notre marque « savoir-faire 100% Cote-d’Or » :
l'objectif est d'encourager le consommateur a acheter des produits

locaux pour les fétes

AEFICHEE au moment des fétes de Noel
RESEAU TRANSCO (Cote-d'Or) RESEAU CLEARCHANNEL (Dijon)

RELAI RESEAUX SOCIAUX
RELAI CAMPAGNE PRESSE

VITROPHANIE TREMOUILLE

ww.jveuxdulocal21.fr
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LANCEMENT DE LA NOUVELLE
APPLI

L'objectif est de faire connaitre I'appli et permettre de la Nouvelle

télecharger app“

Affichage + relais Presse + Réseaux sociaux
360‘0

LE DEPARTEMENT *

o' Appels WiFi & ¢ 09:11 .

& Q Département de la Cte-d'Or

Accueil Mon entreprise A propos Posts
J'aime Commen ter Partager Envoyer
= Département de la Cote-d'Or
- 3144 abonnés
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#NOUVEAU @@ L'application de la marque "Savoir-
faire 100 % Cote-d'Or" dévoilée officiellement dans le
cadre du 6éme comité d'agrément ! ..voir plus

les agrées
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L'ABUS D’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE. A CONSOMMER AVEC MODERATION.




Le Département met en place d'autres
relais pour valoriser la marque :

- Insertions presse etpub

- Jeux concours réseaux sociaux

c. Les autres - Réalisation d'une vidéo de présentation
_ _ - Vidéos des agrees

O L T T LT B Articles sur les agréés dans le Cote-d'Or
Magazine...

du Conseil Déepartemental




ETRE AGREE

CULTIVENT LEURS SAVOIR-FAIRE

"SAVOIR-FAIRE 100%COTE-
DIOR",
C’ EST BENEFICIER :

LES
AVANTAGES

- D’'une identité exclusive

-D’un réseau de professionnels

" o POUR LES
- D'outils de merchandising (les kits AG REES

PLV fournis par le département)

- De la visibilité sur nos différentes
campagnes de communications (affichage,
presse, vidéo, réseaux sociaux,
cartographie avenir...)
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